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Begin juli liet middenvelder
Arvid Smit (22) zijn Citroën bij
De Graafschap achter, om in
Groningen in te stappen in een
van de Opels van ons eerste elf-
tal. Een goede reden voor Auto-
plus om onze nieuwe aanwinst
te vragen naar de gevolgen voor
het Groningse wegverkeer.

Tekst en foto’s: Eefke Meijer

De overstap bevalt hem goed. De
drie jaar oude Opel Vectra, waar
voorheen aanvaller Dejan Curovic
in reed, is zeer geschikt voor 
de wekelijkse rit naar huis in
Beverwijk en om de nieuwe
omgeving wat te verkennen. ‘Een
goeie motor, cruise control, been-
ruimte.. een prima auto.’ Vandaar
ook dat er sinds juli alweer tien-
duizend kilometers zijn
bijgekomen bovenop de 65 die al
op de teller stonden. 
Ondanks zijn jonge leeftijd speelde
Smit al meer dan honderd wed-
strijden in het betaalde voetbal.
Dat de speelstijl van een voetballer
en diens gedrag op de weg

overeenkomen, is volgens Arvid
niet noodzakelijk. “Ik heb Dennis
Rommedahl van PSV eens horen
zeggen ...mijn hele leven is snel,
dus ook in de auto rijd ik snel’.
Maar dat gaat lang niet altijd op. Er
zijn ook mensen die buiten het

veld heel rustig zijn en in het veld 
alles omver schoppen wat ze maar
kunnen raken”. Smit houdt wel van
een beetje doorrijden. “Toen ik
vorig jaar in Doetinchem speelde,
bij de Graafschap, moest ik van
Beverwijk via Haarlem, Amster-

dam, Utrecht en Arnhem naar
Doetinchem. Dat zijn de routes
waarop je files hebt. En je wist
nooit wanneer”. Dan is Groningen
en de rit via de afsluitdijk een ver-
ademing. Toch houdt de rappe
voetballer de overtredingen binnen
de perken. “Als ik al een bon krijg,
is het voor een geringe snelheids-
overtreding. Te snel rijden maakt
dat de rest van het verkeer niet
snel genoeg op je kan reageren”.
Een echte teamspeler dus.
Smit is absoluut een autoliefheb-
ber. “Als ik het geld zou hebben,
zou ik in een BMW X5 rijden.
Eentje zoals Regillio Vrede heeft.
Maar dat zit er de komende 
jaren niet in”. Het zou dan een
zwarte moeten zijn, eventueel zil-
verkleurig, maar in ieder geval
geen rode, want voor Smit moet
het wel een beetje klasse hebben.
Omdat hij tot 2007 is vastgelegd
door PSV is onduidelijk waar hij
het volgende seizoen zal rond-
rijden, en waarin. “Als ik terugga
naar PSV, wordt het een Mercedes
uit de C-serie, maar voorlopig
bevalt het me hier in Groningen

goed”. Wie weet kunnen we Arvid
dus ook het komende seizoen nog
in zijn Opel Vectra door Groningen
zien broezen. 

middenvelder Arvid Smit
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Sinds kort rijdt het wagenpark
van Reclame & Adviesbureau
Ned-Werk met achterruitreclame
voor onze eigen uitgaves, de
Auto-plus én de Woning-plus! 
Publicar, de uitvoerder van dit
unieke concept, boekt met deze
nieuwe reclamemethode goede
resultaten. Auto-plus had een
interview met Wobbe Jousma,
directeur van het bedrijf en liet
zich uitgebreid informeren over
de vele voordelen van deze
nieuwe vorm van publiciteits-
voering, voor zowel de particu-
lier als het bedrijfsleven! 

Historie
“In 2001”, zo begint Wobbe
Jousma het gesprek, “zijn we
begonnen met het onderzoeken
van het concept. Dat concept,
achterruitreclame via particuliere

auto’s, wordt al een tijd met succes
toegepast in oa Frankrijk en de
Verenigde Staten, Ik heb de
ontwikkelingen in Frankrijk gevol-
gd en het was spectaculair. Tussen
de 12.000 en 16.000 auto’s reden
er in Frankrijk rond met reclame. 
Dit versterkte onze gedachte dat
ook in Nederland dit concept een
succes moest kunnen worden.
Wij zijn tijdens onze startfase op
zoek gegaan naar funderingen
waarop wij ons bedrijf zouden
grondvesten. Samen met reclame-
bedrijf Aldenkamp Advertising uit
Leeuwarden en copywriter Alfred
Lehmann hebben wij de strategie
bepaald van dit revolutionaire
nieuwe medium in reclameland. In
2001 hebben we onze voorberei-
ding gedaan, de markt verkend,
huisstijl en brochure ontwikkeld,
distributie en logistiek ingekleurd
en tenslotte in december 2001 een
persbulletin uitgegeven en verzon-
den naar een 40-tal belangrijke

mediapunten. Waaronder toen nog
het Nieuwsblad van het Noorden.
Daardoor kwamen wij in de pic-
ture. Verschillende media zoals
dagblad ‘Metro’, radio en tv pikten
dit op, waaronder tot onze vreugde
het SBS-nieuws. Vooral SBS heeft
ons enorm geholpen om bekend-
heid te geven aan ons nieuwe
medium. Tevens kregen we door
onze nieuw vergaarde bekendheid
plotseling veel aanmeldingen van
mensen die hun auto beschikbaar
stelden en eenvoudig € 68,= per
maand wilden verdienen.

Klanten werven
Publicar heeft zich met name zo’n
driekwart jaar bezig gehouden 
met de introductie bij de media-
bedrijven in geheel Nederland. In
de praktijk betekende dit visa
versa Leeuwarden- Amsterdam.
Halver-wege het jaar hebben we
besloten ons wat meer te richten
o p
de noordelijke regio, Friesland,
Groningen en Drente. Voor deze
regio zijn de grootste 80
reclame-bedrijven in dit gebied
benaderd voor een introduc-
tiegesprek. In 70% van de
gevallen resulteerde dit con-
tact in een afspraak wat
aangeeft dat 
ook de reclame- en advies-
bedrijven in deze regio positief
denken over ons medium. In
deze fase kwam er steeds meer
tijd voor acquisitie in de primaire
markt, een van te voren wellicht
wat onderschatte markt. We had-
den ons distri-butieplan immers
gericht op Nederland, omdat we er
van uit gingen dat we veel te
maken zouden krijgen met lan-
delijke adverteerders. Deze lokale

acquisitie scoorde direct. Een 
drietal campagnes met kleinere
ondernemers en tevens de eerste
grote opdracht van de evene-
mentenhal het FEC te Leeuwarden.
Rebecca radio en het FEC zijn in
2002 ook onze grootste opdracht-
gevers geworden. Belangrijk in dit
verband is natuurlijk het resultaat,
wij nodigen u graag uit op onze
website, hier zijn de eerste resul-
taten gepubliceerd. Op deze re-
sultaten zijn wij best wel een beetje
trots. Het geeft tevens aan dat
voor de komende jaren er goede
vooruitzichten zijn voor Publicar.
Achteraf is het wellicht niet ver-

standig geweest om landelijk te
starten, in plaats van regionaal.
Vanuit die positie een zekere ver-
maardheid opbouwend was wel-
licht effectiever geweest. De
ontwikkelingen in 2003 wijzen op
een stijging van 80%  t.o.v. 2002
en voor 2004 zijn thans de eerste
campagnes al vastgelegd. Wij
verwachten dat Publicar in een 
drietal jaren tussen de 10.000 en
12.000 auto’s op jaarbasis laat rijden.

Toekomstplannen?
In het eerste jaar hebben we flink
moeten investeren en onze te
hoge doelstelling (te veel naar
Frankrijk gekeken) niet gereali-
seerd. Het tweede volle jaar zal er
al veel beter uit zien en zullen wij
onze doelstellingen halen. Dat
betekent dat we zo’n 20 à 25 cam-
pagnes uitvoeren. De gemiddelde
campagnetijd is 8 weken, het
gemiddeld aantal ingezette auto’s

bedraagt 25 stuks. Verder is dit
jaar geïnvesteerd in een bedrijf-
sauto, een computernetwerk en in
de  modernisering van de kantoor-
uitrusting. De acquisitie wordt
voornamelijk geleid door Wobbe
Jousma, en het administratief deel,
de IT en logistiek door Ronald
Jousma. Dit alles in nauwe samen-
werking met eerder genoemde
partners. Op het programma staat
o.a. een unieke actie met een
garagebedrijf in Zwolle. Deze cam-
pagne heeft een zeer uniek karak-
ter, waarbij de accenten liggen op
een zorgvuldige marktsegmen-
tatie. Een soort selectieve werving
van nieuwe potentiële klanten. De
achterruitreclame gaat hier een
brochure ondersteunen. Achterruit-
reclame scoort dus! Zowel voor de
particulier, die er € 68,- per maand
mee kan verdienen, als voor de
ondernemer. Het FEC en Essent
zijn voorbeelden van bedrijven die

Mobiele reclamezuilen scoren altijd en overal!
Links Arvid Smit met rechts Regillio Vrede,

de man met de BMW X5

Directeur van Publicar, Wobbe Jousma

Audi A6 2.5 TDI multitronic
4-02, atlasgrijs, airco, leer, navigatie, etc. ..........€ 41.950,-
Audi A6 2.5 TDI 
10-00, grijsmetall., navigatie, airco ....................€ 28.950,-
Audi A6 Avant 2.5 TDI
4-00, blauw, airco................................................€ 23.950,-
Audi A6 2.4 Quattro 
9-00, zw.metall., leer, airco ................................€ 28.950,-
Audi A8 3.7 Tiptr.
1-96, gr.metall., leer, 18” lm., etc. ......................€ 18.950,-
Audi A3 1.6 Ambiente
6-00, oranje metall., airco ..................................€ 15.950,-
Audi A3 TDI 110pk Ambition
5-98, zilver metall. ..............................................€ 10.950,-
Audi A4 TDI 130pk 
6-01, gr.metall., airco ..........................................€ 23.950,-
Audi A4 Avant TDI 115pk automaat
9-00, zlv.metall., airco ........................................€ 19.950,-
Audi A4 Avant TDI 110pk
1-00, zlv.metall., airco ........................................€ 19.950,-
Audi A4 Avant 2.5 TDI 
5-99, zwart met., airco ........................................€ 18.750,-
Audi A4 Avant 1.6 G3-LPG
5-00, zlv.metall., leer, airco ................................€ 16.950,-
Audi A4 Avant 1.8
5-99, grn.metall. ..................................................€ 13.950,-
Audi A4 Avant TDI 
5-97, grn.metall., airco ........................................€ 10.950,-

Audi A4 Avant 1.8
6-96, bl.met., airco ..............................................€ 10.950,-
Audi A4 TDI 
5-00, gr.metall., airco ..........................................€ 16.950,-
Audi A4 1.8 20V Quattro G3-LPG
3-96, zw.metall. ..................................................€ 8.250,-
Audi A4 1.8 20V
8-95, grn.metall. ..................................................€ 7.950,-
Audi S6 Avant 4.2 Quattro
2-95, grn.metall., airco, leer etc. ........................€ 13.750,-
Audi A6 1.9 TDI (115pk tuning)
6-96, lakzwart, leer, sportintr., 17” lm..................€ 8.250,-
Audi 100 2.3 E LPG 
10-94, bl.metall., 17” lm-vlgn ..............................€ 4.950,-
Audi 80 2.6 E
4-93, grn.metall., leer, schuifdak ........................€ 4.950,-
Audi 80 2.3 E LPG
1-92, robijnrood ..................................................€ 2.750,-

Inruil op Audi:
Mazda 626 1.8 GLX Hatchback
4-95, G3-LPG......................................................€ 2.750,-
Volvo 460 GLE LPG
2-94, wit ..............................................................€ 1.250,-
Volkswagen Polo Variant SDI
1-98, blauw, airco................................................€ 5.950,-

Audi A6 2.5 TDI multitronic
automaat, maart 2002, 81.000km,
atlasgrijs metallic, leer, radio/cd,
navigatie, etc. nw.pr. € 57.000,-

Audi A4 Avant 1.6 G3-LPG
juni 2000, zilver, 142.000km, pro-
line exclusive uitvoering, lederen
bekleding, stoelverwarming, 
blanke dakrail

Audi A3 1.6 Ambiente
mei 2000, 101.000km, alcantara
bekleding, volautomatische airco 

Hoofdstraat 125, Midwolde (Leek), Tel. (0594) 58 06 01, info@nienhuis-audi-occasions.nl
www.nienhuis-audi-occasions.nl

• Volledig onderhoud, reparatie en APK • Leasing (ook gebruikt)
• Accessoires • Tot 2 jaar garantie mogelijk

(advertentie)

De compleet vernieuwde Ford Mondeo.

Als de marktleider nog voor verbetering vatbaar was,
wat zegt dat dan over de concurrentie?

Gemiddeld brandstofverbruik en CO2-uitstoot: km/liter: 9,5-16,9. liter/100 km: 5,9-10,5. CO2 gr/km: 156-253. Marktleiderschap gebaseerd op RDC-cijfers per 10-08-2003.

De compleet vernieuwde Ford Mondeo is niet alleen nog mooier geworden, hij is ook nog altijd een van de veiligste auto’s in zijn klasse.

Standaard uitgerust met o.a. ABS, IPS en zes airbags en zelfs verkrijgbaar met ventilatie en verwarming in de voorstoelen, een

verwarmbare achterbank, de superzuinige SCi-motor en een DVD-navigatiesysteem met 7" touch screen. Blijkbaar kan het altijd beter.

FordMondeo Designed for living. Engineered to last

www.ford.nl

Boerhof
Groningen: Helsingborgweg 6, 9723 HN Groningen. Telefoon 050 - 541 15 52.

Sappemeer: De Vosholen 109, 9611 TE Sappemeer. Telefoon 0598 - 36 17 00.


